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Källa: Oxford Economics för prognoser. Uppdaterad 30 juni 2024. Tillväxtverket/SCB (gästnätter (HSVCSoL) 2008-2023)
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Potentialen
Sverige (4,5 miljoner)
Norge (2 miljoner)
Danmark (2 miljoner)

Tyskland (27 miljoner)
Nederländerna (6,5 miljoner)
Frankrike (5,4 miljoner)
Storbritannien (7,4 miljoner)



Är du intresserade av att resa till Sverige?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Nederländerna

Storbritannien

Frankrike

Tyskland

Danmark

Norge

Aldrig besökt och inte intresserad Besökt men inte intresserad Besökt och intresserad att besöka igen Aldrig besökt men intresserad

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse



Har du rest till Sverige på semester?

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse
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Nederländerna

Storbritannien

Frankrike

Tyskland

Danmark

Norge

Ja, under det senaste året Ja, för 1-2 år sedan Ja, för 3-5 år sedan Ja, för mer än 5 år sedan Nej, aldrig
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Område 8: Åre, Härjedalen, Sundsvall, Östersund, Höga Kusten
med Örnsköldsvik

Område 5: Uppsala, Örebro, Västerås, Mälaren, Kolmården
djurpark

Område 7: Dalarna, Falun/Borlänge, Siljan, Sälen, Orsa
Rovdjurspark (tidigare Orsa björnpark), Karlstad vid Vänern,

Område 4: Gotland med bl a Visby, Furillen, Fårö, Vikingabyn,
Ingmar Bergman Center

Område 3: Småland med bl a Vimmerby inkl

Område 1: Skåne med bl a Malmö, Kullaberg, Söderåsen
Nationalpark, Lund och Wallanders Ystad

Område 9: Swedish Lapland, Abisko, Kiruna med bl a Icehotel,
Luleå, Umeå

Område 2: Göteborg, Skärgården, Bohuslän med bl a Fjällbacka
och Strömstad, Halmstad, Göta kanal, Västra Götal

Område 6: Stockholm med bl a Gamla Stan, Vasamuseet,
Stockholms Skärgård, Drottningholms Slott, Sigtuna

Procent

Vart vill de helst resa? (flerval)

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse
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Område 8: Åre, Härjedalen, Sundsvall, Östersund, Höga Kusten
med Örnsköldsvik

Område 5: Uppsala, Örebro, Västerås, Mälaren, Kolmården
djurpark

Område 7: Dalarna, Falun/Borlänge, Siljan, Sälen, Orsa
Rovdjurspark (tidigare Orsa björnpark), Karlstad vid Vänern,

Område 4: Gotland med bl a Visby, Furillen, Fårö, Vikingabyn,
Ingmar Bergman Center

Område 3: Småland med bl a Vimmerby inkl

Område 1: Skåne med bl a Malmö, Kullaberg, Söderåsen
Nationalpark, Lund och Wallanders Ystad

Område 9: Swedish Lapland, Abisko, Kiruna med bl a Icehotel,
Luleå, Umeå

Område 2: Göteborg, Skärgården, Bohuslän med bl a Fjällbacka
och Strömstad, Halmstad, Göta kanal, Västra Götal

Område 6: Stockholm med bl a Gamla Stan, Vasamuseet,
Stockholms Skärgård, Drottningholms Slott, Sigtuna

Procent

Vart åkte de? (flerval)

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse



Topp önskade 15 aktiviteter i Sverige

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse
Fråga:Vilka aktiviteter skulle du vilja göra under en Sverigeresa?

0

10

20

30

40

50

60

70

80

6 utlandsmarknader Norge Nederländerna



Varför väljer de INTE 
Sverige?
• För kallt, redan varit där och likt mitt hemland (Norge och Danmark)

• För kallt, dyrt, känner inte till, finns inget intressant (Tyskland och Nederländerna)

• För kallt, känner inte till, för dyrt, för långt (Frankrike)

• Känner inte till, för dyrt, för kallt (Storbritannien)

• Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse



De som rest till Västsverige

Resultat för de som besökt Västsverige 
(bland annat).



Vad påverkar valet av just Västsverige?

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse, varit i Område 2. 
2.Fråga: Vad påverkar valet av Sverige. 

• Jag har varit där och gillade det 
verkligen.

• Upplevelser/Aktiviteter.

• Övergripande valuta för pengarna.

• Känns tryggt och säkert.

• Enastående vacker natur.

• Låg kostnad (flyg, hotell, 
aktiviteter).

• Rekommendation från 
familj/vänner.

• Kultur och historiska platser.

• Tillgänglighet.

• Vädret.



Vilken var deras senaste resa?
Norge Danmark Tyskland Nederländerna Frankrike UK

Citybreak/stadsresa 1 1 1 6 4 1

Shoppingresa 2 3 9 10 9 8

Familjesemester 3 2 6 5 7 7

Camping- eller stugsemester 4 6 8 7 8 11

Mat- och dryckesresa 5 7 5 12 3 3

Resa med fokus på outdoor- eller 
naturupplevelser

6 4 2 1 1 4

Kust- eller natursemester 7 12 3 4 6 10

Besöka släkt eller vänner 8 8 10 8 11 5

Rundresa med boende på flera ställen 9 9 4 3 5 6

Kultursemester / Sightseeing 10 5 7 2 2 2

Besök i eget fritidshus eller lägenhet 11 11 11 11 10 9

Vinterresa med fokus på skidåkning 12 10 12 9 12 12

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse, varit i Område 2
Fråga: Vilken typ av semester var din senaste Sverigeresa?



Topp aktiviteter inom vald semestertyp

Citybreak

1. Shopping

2. Kulinariska upplevelser

3. Evenemang

4. Uppleva svensk kultur/livsstil

5. Kulturupplevelser

6. Spa/wellness/retreat 
upplevelser

7. Besöka 
nöjesparker/attraktioner

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse, , varit i Område 2.
Fråga: Vad av följande skulle du då vilja göra?

Rundresa

1. Uppleva städer

2. Uppleva svensk kultur/livsstil

3. Kulinariska upplevelser

4. Uppleva landsbygden

5. Utomhus- och 
naturupplevelser 
(vår,sommar,höst)

6. Vandring

7. Kulturupplevelser

Camping

1. Utomhus- och 
naturupplevelser 
(vår,sommar,höst)

2. Vandring

3. Uppleva landsbygden

4. Uppleva städer

5. Uppleva svensk kultur/livsstil

6. Rundresa

7. Kulinariska upplevelser



Topp aktiviteter inom vald semestertyp forts.

Natur- och utomhusupplevelser

1. Vandring

2. Se på sol- eller neduppgång

3. Bara vara i naturen

4. Uppleva ljusa nätter

5. Besöka nationalparker

6. Sol och bad

7. Åka ut med båt i skärgården

8. Laga mat ute i naturen 

9. Fotografering

10. Plocka svamp

11. Naturnära träning

12. Kajak & kanot

13. Safari/viltskådning

14. Fritidscykling

15. Fiske

16. Yoga

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse,, varit i Område 2.
Fråga: Vad av följande skulle du då vilja göra?



Hur lång tid har Västsverige varit "top-of-mind"?

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, 6 marknader, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse, varit i Område 2.
Fråga: Hur lång tid har Sverige varit ”top-of-mind”?

0 10 20 30 40 50 60

Vet ej/minns ej

Jag har alltid haft Sverige på önskelistan

Längre än 3 år

1-3 år

6-12 månader

Mindre än 6 månader

Frankrike Danmark Totalt 6 utlandsmarknader



Hur långt i förväg bokade du din resa?

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, 6 marknader, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse, varit i Område 2.
Fråga: Hur långt i förväg bokade du din resa?

0 5 10 15 20 25

7-12 månader innan avresa

4-6 månader innan avresa

3 månader innan avresa

2 månader innan avresa

1 månad innan avresa

1-3 veckor sedan

Mindre än en vecka

Nederländerna Norge Totalt 6 utlandsmarknader



Hur reste de hit?

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, 6 marknader, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse, varit i Område 2.
Fråga: Vilket transportmedel använde du när du reste till Sverige?

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Egen båt

Motorcykel

Cykel

Husvagn

Husbil

Buss

Färja

Tåg

Flyg

Bil

Tyskland Storbritannien Totalt 6 utlandsmarknader



Med vem reste de?

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, 6 marknader, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse, varit i Område 2.
Fråga: Med vem reste du?

0 10 20 30 40 50 60 70

Barn/ungdomar över 18

Övriga släktingar

Föräldrar

Barn 0-5

På egen hand

Barn 6-10

Barn 11-18

Vänner & bekanta

Min partner

Frankrike Danmark Totalt 6 utlandsmarknader



Hur länge stannade de?

0 5 10 15 20 25 30 35 40

11 dagar eller längre

8-10 dagar

5-7 dagar

Långhelg

Weekend

Mitt i veckan

Danmark Nederländerna Totalt 6 utlandsmarknader

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, 6 marknader, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse, varit i Område 2.
Fråga: Hur länge varade din resa?



Vad tycker de om 
Västsverige?



Vad blev du mest överraskad av?

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, 9 marknader, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse. varit i Område 2.
Fråga: Vad blev du mest överraskad av (Område 2)

Totalt 6 utlandsmarknader

1. Överraskande natur och 
landskap

2. Billiga priser

3. Gästfriheten och lokala 
kulturen

4. Vädret och kulturen

5. Friheten och tryggheten

Vad sticker ut?

1. Lugnet och naturen (Danmark)

2. Billigare och bättre (Norge)

3. De vackra campingplatserna 

(Nederländerna) 

4. Betalning med kort (Tyskland)

5. Kulturen och vackra byggnaderna (Frankrike) 

6. Prisvärt (Storbritannien)



Varför vill du rekommendera Västsverige?

Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, 9 marknader, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse, varit i Område 2.
.Fråga: Varför vill du rekommendera Område 2?

Totalt 6 utlandsmarknader

1. Mycket att uppleva för hela 
familjen

2. Intressant blandning av 
skärgård och småbyar

3. Tillgänglig och vacker natur

4. Göteborg med Liseberg, 
Universeum och mycket att 
göra.

5. Bra förbindelser från Göteborg 
ut till öar och längst kusten

Vad sticker ut?

1. Tillgängliga naturen (Danmark)

2. Fina spahotell och vackert (Norge)

3. Bra infrastruktur och trevliga människor 

(Tyskland)

4. Varierat och vackert för campingturism 

(Nederländerna)

5. Unikt jämfört med mycket annat 

(Storbritannien)



Hur tar du hänsyn till miljön?
Norge Danmark Tyskland Nederländerna Frankrike UK

Lokala initiativ som ägs och drivs av 
människorna som bor på orten

1 1 3 1 4 2

Att undvika överfulla platser 2 3 1 3 1 1

Att resa utanför destinationens högsäsong 3 5 5 2 3 3

Att göra färre resor men stannar längre 4 12 11 10 9 6

Tåg före flyg om möjligt 5 10 9 3 10 12

Välja en närliggande destination 6 11 13 13 12 9

En leverantör för vilken hållbarhet har hög 
prioritet

7 3 4 7 11 8

Lokalproducerad och ekologisk mat 8 2 2 6 2 4

Boende med miljötänk eller som är 
miljöcertifierade

9 7 7 12 7 7

Cykel/elcykel eller går 10 5 10 3 8 10

Kollektivtrafik 11 13 14 14 5 11

En region där hållbarhet har hög prioritet 12 9 6 11 5 5

Målgruppsanalys 2021 (del1), Visit Sweden/Mindshare, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse.
Fråga: Tänk på dina semesterresor. Ange i vilken utsträckning nedan stämmer in på dig när det gäller hänsyn till miljön? Rank utifrån andel som instämmer 5-7 på 7-gradig skala (H03, H04) 
 



Googlesökningar på Sverige 
som resmål

Vad efterfrågas?



Informationskällor till en semester i Sverige

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Facebook

Resetidningar

Videosharing sites

Wikipedia

Instagram

Hemsida/App om destinationen

Resehandbok, guidebok, broschyr eller liknande

Andra resenärers åsikter via resebloggar

Hemsida/App från leverantör

Hemsida/App från resebyrå/researrangör

Andra resenärers bedömningar via omdömessidor

Hemsida från nationella turismorganisationer

Hemsida/App från stora reseportaler

Vänner och Familj

Att "googla"fritt på resmålen jag är intresserad av

Totalt 6 utlandsmarknader
Källa: Målgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, 6 marknader, Målgrupp: Globala resenärer med Sverigeintresse.
Vilka informationskällor skulle du använda dig av inför Sverigeresan?



Vad sticker ut bland 
marknaderna? 

• Google är viktigare på marknader med högre 
kännedom om Sverige.

• Reseportaler och researrangörer viktigare i 
Tyskland, Nederländerna och Storbritannien.

• Omdömessiter är viktigare i Storbritannien och 
Frankrike.

• Instagram ökar i yngre åldern men även i 
åldersgruppen 33-44 år. Storbritannien sticker ut 
som användare av sociala medier.



Sökintresse på Sverige, internationellt.

Källa: Digital Demand – Sweden’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2024 Reserelaterade googlesökningar på resmålet Sverige.
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sökningar om 
Sverige 2023

Sökningar på nätet från Norge

568 800

+8%
fler sökningar om 
Sverige 2023 
jämfört med 2022

Källa: Digital Demand – Sweden’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2024 Marknad: Norge Marie Ullnert/imagebank.sweden.se

+36%
fler sökningar om 
Sverige 2023 
jämfört med 2019



Topp sökkategorier från potentiella resenärer från 
Norge
• Camping (+7%)

• Vattenparker

• SPA hotell (+40%)

• Hotell

• SPA och skönhetsbehandling (+37%)

• Semesterpaket

• Shopping

• Golf

• Semesterhus

• Nöjesparker

• Slott och fästningar

• Stugor

Källa: Digital Demand – Sweden’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2024 Marknad: Norge Simon Paulin/imagebank.sweden.se



Sökningar på nätet från Danmark

sökningar om 
Sverige 2023969 780

+36%
fler sökningar om 
Sverige 2023 
jämfört med 2022

Källa: Digital Demand – Sweden’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2024 Marknad: Danmark Simon Paulin/imagebank.sweden.se

fler sökningar om 
Sverige 2023 
jämfört med 2019

+27%



Topp sökkategorier från potentiella resenärer från 
Danmark
• SPA och skönhetsbehandlingar (+133%)

• Skidåkning

• Semesterhus (+34%)

• Camping (+22%)

• Semesterpaket

• Stugor

• Spahotell (+105%)

• Färjeförbindelser

• Vattenland

• Hotell (+68%)

• Shopping (+187%)

• Vandring

Källa: Digital Demand – Sweden’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2024 Marknad: Danmark
Simon Paulin/imagebank.sweden.se



sökningar om 
Sverige 2023

Sökningar på nätet från Tyskland

2 601 400

+8%
fler sökningar om 
Sverige 2023 
jämfört med 2022

Källa: Digital Demand – Sweden’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2024 Marknad: Tyskland Henrik Trygg/ Visit Sweden

+28%
fler sökningar om 
Sverige 2023 
jämfört med 2019



Topp sökkategorier från potentiella resenärer från 
Tyskland
• Semesterlägenhet (+15%)

• Camping

• Semesterpaket

• Turistattraktioner

• Färjeförbindelser

• Storstäder

• Norrsken

• Ishotell

• Nationalpark (+25%)

• Öar

• Stuguthyrning

• Skidåkning (+39%)

• Familjeresor (+30%)

Källa: Digital Demand – Sweden’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2024  Marknad: Tyskland

Daniel Hertzell/Folio/imagebank.sweden.se



sökningar om 
Sverige 2023

Sökningar på nätet från Nederländerna

647 110

-0,3%
sökningar om 
Sverige 2023 
jämförd med 2022

Källa: Digital Demand – Sweden’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2024 Marknad: Nederländerna Tina Stafrén/Visit Sweden

+50%
fler sökningar om 
Sverige 2023 
jämförd med 2019



Topp sökkategorier från potentiella resenärer från 
Nederländerna
• Camping

• Semesterpaket

• Semesterhus (+8%)

• Skidåkning (+16%)

• Resepaket (tours)

• Semesterbyar

• Ishotell

• Norrsken

• Skidresort (+51%)

• Båtturer

• Kanot

• Öar (+15%)

• Vandring 

Källa: Digital Demand – Sweden’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2024 Marknad: Nederländerna
Susanne Walström/imagebank.sweden.se



sökningar om 
Sverige 2023

Sökningar på nätet från Frankrike

377 590

+9%
fler sökningar om 
Sverige 2023 
jämfört med 2022

Källa: Digital Demand – Sweden’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2024 Marknad: Frankrike Per Pixel Petersson/imagebank.sweden.se

fler sökningar om 
Sverige 2023 
jämfört med 2019

+34%



Topp sökkategorier från potentiella resenärer från 
Frankrike
• Resor (…till Sverige)

• Ishotell

• Städer

• Besök (…Sverige) +16%

• Norrsken

• Camping

• Saker att göra

• Öar (+111%)

• Hotell (+17%)

• Platser att besöka

• Semesterpaket

• Skidåkning (+23%)

• Bastu

Källa: Digital Demand – Sweden’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2024 Marknad: Frankrike
Tina Stafrén/imagebank.sweden.se



sökningar om 
Sverige 2023

Sökningar på nätet från Storbritannien

626 600

+5%
fler sökningar om 
Sverige 2023 
jämförd med 2022

Källa: Digital Demand – Sweden’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2024 Marknad: Storbritannien Anna-Lena Lundqvist/Visit Sweden

+20%
fler sökningar om 
Sverige 2023 
jämförd med 2019



Topp sökkategorier från potentiella resenärer från 
Storbritannien
• Ishotell

• Platser att besöka

• Städer

• Skidåkning (+20%)

• Semesterpaket

• Öar (+66%)

• Trähotell (+81%)

• Norrsken

• Naturfenomen

• Saker att göra

• Hotell

• Bastu

Källa: Digital Demand – Sweden’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2024 Marknad: Storbritannien Per Pixel Petersson/imagebank.sweden.se



Förändringar/trender Internationellt

Ökat mest

• Storstäder, +10%

• Semesterhus, +14%

• Skidåkning, +16%

• Öar, +23%

• Vandring, +13%

Uppstickare

• Rundresor

• Familjeresor (Tyskland, Nederländerna, Norge)

• Stränder

Källa: Digital Demand – Sweden’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2024 Anna Hålllams/imagebank.sweden.se



Googlesökningar på 
Västsverige som resmål

Vad efterfrågas?



Söktrender om West Sweden, WestSchweden, Ouest de 
la Suède, West-Zweden, Vest-Sverige, Vestsverige

Källa: MyTelescope

Västsverige + Göteborg + Bohuslän

• Tyskland: +224 %

• Norge: +361 %

• UK: +1 084 %

• Frankrike: +155 %

• Danmark: +1 053 %

• Nederländerna: +151 %

https://app.mytelescope.io/share/market-brief?token=eyJhbGciOiJIUzI1NiIsInR5cCI6IkpXVCJ9.eyJkYXNoYm9hcmRJZCI6IjVSZmZEMmxmNEpuM0lXZTgzeFNIIiwiaXNVcGRhdGVBbGxvd2VkIjp0cnVlLCJkYXNoYm9hcmREYXRlUmFuZ2VJZCI6ImxBeXpFRE1FTUhxYm9KRGF4eUNFIiwiaWF0IjoxNzMyODEwMDQwfQ.We8TwRJEwZhO9wOj634K3-JnonE-W5XiPyLc8VFL1Qo


Mest sökta områden och trender

Mest sökt

1. Norge: hotell, camping, shopping, spa, klättring

2. Danmark: färja, hotel, väder, shopping, spa, 

julmarknad, klättring

3. Tyskland: väder, färja, sevärdheter, camping, strand

4. Nederländerna: camping, kust, skärgård, bohusleden

5. Frankrike: väder/temperatur, flyg, camping, 

restauranger, sevärdheter.

6. UK: väder/temperatur, flyg, julmarknader, Volvo 

museum, tåg

Källa: MyTelescope

Mest trendande

1. Norge: outlet, museum, restauranger.

2. Danmark: restaurang, spa, shopping.

3. Tyskland: insidertips, resa med barn, second hand, 

local cafe, resa med hund.

4. Nederländerna: museum, tåg köpenhamn-göteborg, 

bohusleden, julmarknader, resa med hund.

5. Frankrike: göteborgsoperan, universeum, youth hostel, 

vädret.

6. UK: julmarknader, museum, stränder, bästa 

restauranger, tåg stockholm-göteborg.

https://app.mytelescope.io/share/market-brief?token=eyJhbGciOiJIUzI1NiIsInR5cCI6IkpXVCJ9.eyJkYXNoYm9hcmRJZCI6IjVSZmZEMmxmNEpuM0lXZTgzeFNIIiwiaXNVcGRhdGVBbGxvd2VkIjp0cnVlLCJkYXNoYm9hcmREYXRlUmFuZ2VJZCI6ImxBeXpFRE1FTUhxYm9KRGF4eUNFIiwiaWF0IjoxNzMyODEwMDQwfQ.We8TwRJEwZhO9wOj634K3-JnonE-W5XiPyLc8VFL1Qo


6 tips för 2025!

1. Locka tillbaka dina tidigare gäster och använd 
som ambassadörer för att locka fler.

2. Slå hål på myten om att det är kallt och dyrt i 
Sverige.

3. Paketera tillsammans – många besökare vill 
göra mycket under en resa.

4. Erbjud flera språk på din hemsida, både för att 
informera men även för att synas på Google.

5. Lär känna din målgrupp! Varför åker dom till 
just dig och vad vill de göra?

6. Prioritera! 



Potentialen: 50,3 miljoner från Norge, 
Danmark, Tyskland, Nederländerna, 
Frankrike och UK.
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