
Sammantaget levererade kampanjen goda resultat, dock på lite lägre nivåer jämfört 
med de historiskt fina resultat vi sett i tidigare vandringskampanjer. I år var även 
vädret ovanligt kallt för årstiden vilket också kan ha påverkat resultatet något.

Annonserna ledde in trafiken till en generell inspirationssida för vandring, en sida där 
vi lyfte ett utbud av dagsvandringar samt sidor för paket och boenden. Besökarna var 
mest intresserade av paket, så det kommer vi fortsätta att lyfta i kommande 
kampanjer.

VANDRING I VÄSTSVERIGE
2024.03.27 – 2024.04.29

Här är några exempel på de annonser i

kampanjen som gick bäst.

Vi hade totalt 20 annonser. Kvinnor 

exponerades i högre utsträckning för 

annonserna än män och var något mer 

benägna att klicka på dem.

 

Landningssidor:

Inspiration, Dagsturer, Paket & boenden (Fas1) och Paket (Fas2)

Annonskanaler: Facebook & Instagram

Målgrupp: Målgruppen bestod av kvinnor och män i åldern 25-65+, med intressen som 

t.ex. vandring, natur, mat och restauranger, spa, sjöar, utomhusaktiviteter.

Räckvidd (uppskattat antal personer som nåtts): 1 458 454

Exponeringar (antal gånger annonserna visats): 8 663 362

CTR (hur effektivt annonserna genererat besök till landningssida): 1,33 %

Besök till landningssida: 97 099

Klick från landningssida till deltagande företag: 18 928

https://www.vastsverige.com/naturupplevelser/vandra/
https://www.vastsverige.com/naturupplevelser/vandra/inspiration-for-vandringen/dagsturer/
https://www.vastsverige.com/naturupplevelser/vandra/vandringskampanj/
https://www.vastsverige.com/naturupplevelser/vandra/vandringsresor-och-paket/
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