
Syftet med kampanjen är att inspirera till naturupplevelser i utvalda 
områden i Västsverige. Vi riktar oss till en naturintresserad målgrupp i både 
Norge och Danmark

Sammantaget lyckades vi ok med denna kampanj. Annonserna ledde in 
trafiken på en samlingssida för 6 eller7 utvalda områden i Västsverige. 
Kampanjen delades upp i två delar. En första inspirationsdel som följdes 
upp av en del med paket/boende.

NATURUPPLEVELSER NO-DK
2024.04.02 – 2024.05.05

Landningssida DK: 7 magiske naturområder, du ikke må gå glip af 

(vastsverige.com)

Landningssida NO: 

https://www.vastsverige.com/no/utendorsaktiviteter/naturomrader/ 

Annonskanaler: Facebook & Instagram

Målgrupp: Kvinnor och män i åldern 25-65+, med intressen som t.ex. vandring, natur, 

kajak, paddling, utomhusaktiviteter.

Räckvidd (uppskattat antal personer som nåtts): NO: 1 525667 DK: 1840878

Exponeringar (antal gånger annonserna visats): NO: 6 480 151 DK: 7 108 245

CTR (hur effektivt annonserna genererat besök till landningssida): NO: 1,42/1,64 DK: 

1,32/1,37

Besök till landningssida: NO: 70 879 DK: 77783

Klick från landningssida till deltagande företag: NO: 7245 DK: 7358
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