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Prognos - utveckling over internationellt 6vernattningar

Norden/Europa/Varlden

2019-2029

e Overlag har natter i alla boendetyper i Europa en
langsammare utveckling an i Varlden, vilket
innebar att Europas marknadsandel minskar (fran
32 % till 28 % 2029).

e Norden har en liten 6kat utveckling i jamforelse
mot Europa men markant mindre i jamforelse mot
varlden.
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Prognos - utveckling over internationellt 6vernattningar
Norden
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e Norge prognosticeras ha hogst tillvaxt av de .

nordiska landerna. e
e Sverige och Finland prognosticeras ligga under 0% 38%
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Gar det bra for
turismnaring? ‘|$ :
Vart ar vi pavag? ) ! .

| den senaste gastnattsstatistiken for Sverige fran
Tillvaxtverket ar pa plats gor olika aktorer egna
analyser. Det gar battre pa vissa hall i landet, for vissa
platser och stader vissa tider — och mindre bra for
andra. Men hur bra gar det igenom snitt for

naringen? | . ),
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Fordelning gastnatter i Sverige

Gastnatter i Sverige helar* 2024/2019 Fordelning storstader / landsbygd

« totalt 69,16 miljoner gastnatter / +3% ) SHere MRl 2
Stor-Goteborg;

* med foljande fordelning: o
— svenska gastnatter: 73% /-0,8 %
— utlandska gastnatter: 24,4% /-0,3 %
— ej angivet: 2,5%/+1%

Stor-Stockholm:

21% Landsbygden:

66%

“Statistik fir nov-dec 2024 kormmer [ febar, | "helar 20247 har vi darfdr, Rie 2tt estimara, raknat in nov+tles 2023, Jan — okt 2024; 41,87 miljoner /
+3%. + nov —dec 2025: 7.2% miljoner /+5% = 69,16 milfoner

21 Kalla: SCB Millvaxtverket Inkvarteringsstatistik, alla anlaggningstyp (HSVCSol) https:tillvaxdata.tillvaxverket. sefstatistikporta



Jamforelse utveckling utlandska gastnatter

jamforelseperiod januari - oktober

Antalet utlandska gastnatter i nordiska lander, jan — Antalet utlandska gastnatter i nordiska lander, jan-
okt 2019 (Sverige har 35%, Danmark 29%) okt 2024 (Sverige har 32%, Danmark 34%)
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—e—Utlandska gastnatter i Finland

—o—Utlandska gastnatter i Finland

Utlandska gastnatter i Norge
Utlandska gastnatter i Norge

—e—Utlandska gastnatter i Danmark

—e— Utldndska gastnatter i Danmark
—e—Utlandska gastnatter i Sverige . L . )

Kélla: https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kehitys-pohjoismaissa ”jamférbara” statistics —e—Utlandska gaStnatter | Sve”ge




Kapacitets-
utnyttjande

I
HE
Beldggningsgrad per manad

ar som hogst under
sommaren, ca 68 %

=
Totalt sett 54 %
belaggningsgrad under

jan-juli 2024, samma som
under 2023

_:é:_
=

Inga storre skillnader
landsbygd/storstad.

)).

Swedavias 10 flygplatser + 2 %
jamfort med aug 2023.
Utrikesresande + 5 %,
inrikesresandet -9 %.

83 % av 2019

Visit Sweden




Naringspolitiska malen

Jtrikeshandelsstrategin
Livsmedelsstrategin 2.0
KKB strategin
Digitaliseringsstrategin
nfrastruktur




Kommunikativt ramverk for
att uppna vision 2030

Naturturism Kulturturism

1. Inkluderande vardskap 1. Kreativitet och innovation
2. Holistisk halsa 2. Progressiv tradition

3. Tillgdngliga naturupplevelser 3. Naturnara kultur

Maltidsturism

1. Smak av innovation

2. Naturen som krydda

3. Mattradition moter framtidsvision

Stodjande budskap fér
vara 3 intresseomraden

5 delmal med fokus pa bes6ksnéring & samhallet for en
konkurrenskraftig besoksnaring och

varde i samhallet. Delmal 8.9, 11.4, 12.B, 13.3,17.17
var av tre med fokus pa resenaren

Vision fér resmalet Sverige och
Visit Sweden

Vision 2030 <«——— 2030 ar Sverige varldens mest
hallbara och attraktiva resmal
byggt pa innovation.

Varldens modernaste livsstil
Sverige upplevs hallbart,
innovativt och attraktivt
Tillsammans mot ett mer <«— Varumirkeslofte for

resmalet Sverige

medvetet resande i
Vad vi lovar oss sjdlva

L ] och var omvarld.
Naturturism Kulturturism Maltidsturism
Hitta tillbaka till Driven av jamlikhet. Naturligt progressiv
dig sjalv i den Lésningar genom kreativitet
svenska naturen och innovation Kommunikations-
koncept
5 globala delmal for hallbar utveckling
DELMAL 89 [DELMAL 12B] [DELMAL 13-3 DELMAL 17417
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Marknadsforing — Natur, Kultur & Maltidsturism kraver
resurser

Natur Maltid - Kultur

Naturturism Maltidsturism Aldrig funnits
program program nagra program
Slut 2019 Slut 2020

Inga satsningar Inga satsningar
idag idag

Visit Sweden




Marknadsforing som starker
bilden av Sverige

-> ”“Sverige anses sarskilt attraktivt som

turistdestination”

= Nation Brand Index:
Plats 7: 2023 (plats 8: 2022)

Sveriges relativa svagheter finns
inom omradena kultur och
turism.

Sverige rankas lagt nar det
handlar om synen pa svenskt
kulturarv (plats 19 inom kultur)
och historiska byggnader (plats
22 inom turism).

Undersékningen visar att den
viktigaste drivkraften for att
besdka ett land ar att man
uppfattar sig fa en
naturupplevelse.

Visit Sweden
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Arbetstillfallen — Exportintakter

En av de mest -
sysselsattningsintensiva
naringarna som skapar
arbetstillfallen i varje

horn av Sverige, fran norr

till soder.

En positiv inverkan pa
tjanste- och varuexport

bade bil- och stalindustri.

med intdkter i paritet med

Sverigebilden

Sveriges fonster mot
varlden som starker
bilden av vart land och
satter det pa kartan for
resenarer varlden over.




Hinder for utveckling — Trendatlas BFUF

Politisk vilja och vision

Besdksnaringen ar en av Sveriges storsta branscher, men
atnjuter ett mycket begransat intresse fran den politiska
nivan. Ansvaret ar uppdelat mellan flera portfoljer, vilket
hindrar en sammanhallen strategi och vision. Sverige
skulle gynnas av en mer enhetlig strategi och starkare
politisk prioritet for att konkurrera effektivt.

Infrastrukturutveckling

Sveriges glesa befolkning och geografiska storlek kraver
fungerande infrastruktur for att halla besoksnaringen
konkurrenskraftig. En avgdrande faktor kan vara att
besdkare enkelt kan flyga direkt till Arlanda utan
mellanlandningar — nagot som kan paverka valet av
destination. | Sverige saknas snabbtag och forbindelser
med flyg till mindre stader ar begransat till nagon
avgang per dag. Genom detta uppfattas Sverige inte ha
en infrastruktur som ar anpassad till framtidens
besdksnaring.
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Varfor gor vi PR-drivna kampanjer?

* Vi vill sticka ut i bruset och vacka uppmarksambhet,
med kampanjer som ligger utanfor traditionell
destinationsmarknadsforing

» Malet ar att skapa rackvidd i relevanta medier och
na ut brett, attrahera bade journalister och
internationella researrangorer att vilja besoka
Sverige och 6ka soket och Googlandet pa resmalet
Sverige.

e Kampanjerna starker och stottar Visit Swedens
ovriga lopande marknadsforingsinsatser.




Vi fortsatter var resa...

MoreTearar

IKEA totlel bruat

Th(‘f Nnrecidant’s Wla . o l






Marknadsforing 365 dagar
aret runt 2024

Brutto rackvidd Webb

4,1 7,0

miljarder miljoner

Affarsmoten Press varde

3702 5,6

Foretagsmoten miljarder SEK

| ‘lussekatt’ shaped

saffron buns
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Potential

80 miljoner
globala resenarer

Visit Sweden



Potential

4%

80 miljoner
globala resenarer

Visit Sweden
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Kopenhamn ar den storsta flygplatsen for utrikestrafik Képenhamn
i Norden senaste aret — Arlanda klar tvaa — Oslo

— Helsingfors
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Kalla: Triss, Avinor, Finavia och Copenhagen Airport. Antal utrikespassagerare per flygplats. Rullande 12 manader.
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Kopenhamn ar den storsta flygplatsen i Norden senaste aret
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Kalla: Triss, Avinor, Finavia och CopenhagenAirport. Antal passagerare per flygplats. Rullande 12 manader.



Slutsats

Analysen av Sveriges infrastruktur ses pa fran olika hall, men -
konsensus tycks vara att Sverige halkat efter bade inom tag och flyg

Direktlinjer inom flyg ar viktiga, inte bara i sin egen ratt utan ocksa
for att varje direktlinje starkt bidrar till flygplatsens roll som “hub”.
Arlanda som ar Sveriges storsta flygplats, ar inte med pa topp 20 i
Europa av "hubs”

Flygets utveckling under senare ar - att bolagen gar mer mot
medelstora och stora destinationer och “hubs”- talar ev emot en
utveckling av Arlanda, som i global jamforelse ar en liten flygplats.

— Ev kan svenska flygplatser som internationellt sett ar ganska _
sma, bli lidande om utvecklingen att stora bolag féredrar att ga
mellan stora "hubs" fortsatter

— ltillagg har CPH utvecklats starkt vilket eventuellt kan bidra till
en kansla av att “Norden tacks in utan ARN”

Tagets eftersatta rals m m i Sverige har diskuterats mycket och
manga satsningar sker nu i EU, vilket skulle kunna leda till att
Sverige halkar annu mer efter. Dock har en hel del férseningar
ocksa rapporterats om i europeiska projekt

Turiststrommar till Sverige begransas av antal direktlinjer flyg,
samt aven brist sammankoppling mellan tagbolag och
bokningssystem. Tva stora fokusomraden

Att fa turismen att stanna inom Sverige begransas av reducerat
inrikes flygnat, samt eftersatt jarnvagsnat/tagférbindelser. Tva
andra stora fokusomraden for att kunna skapa turism utanfér
ARN och over landet



Detta talar emot en semesterresa till Sverige

1. Det ar for kallt klimat

2. For likt mitt hemland t

3. Det ar dyrt att semestra dar §

4. Jag har redan semestrat dar 1t

5. Sverige ligger for "nara” for semester

6. Det finns inga spannande upplevelser
dar

Malgruppsanalys 2024, Visit Sweden/YouGov, samtliga marknader utifrdn 2021 marknadsféringsomraden J6rgen Wiklund/Scandinav
Globala resendrer som INTE &r Sverigeintresserade, utgor 15 % av samtliga globala resendrer

Pilar = tendens mot 2021



Topp informationskallor infor
Sverigeresan

1. Att "googla" fritt pa resmalen jag ar intresserad av

2. Vanner och Familj

3. Hemsida/App fran stora reseportaler l

4. Hemsida/App fran nationella turismorganisationer

5. Andra resendrers beddmningar via omdomessidor t
6. Hemsida/App fran resebyra/researrangor l

7. Hemsida/App fran leverantor

8. Andra resenarers asikter via resebloggar t

9. Resehandbok, guidebok, broschyr eller liknande l
10. Hemsida/App om destinationen

11. Instagram t

Vilka informationskallor skulle du anvanda dig av infér Sverigeresan? Om du inte vet sa svara garna for hur du brukar gora nar du Tina Stafrén/imagebank.sweden.se

reser utomlands

Samtliga marknader utifrdn 2021 ars marknadsféringsomraden

Malgruppsanalys 2024, Visit Sweden/ YouGov, Malgruppsanalys hést 2021, Visit Sweden/ Mindshare Pilar = tendens mot 2021
OBS: 2021 “vager” Tyskland & Sverige tyngre pga hogre bas (géller totalresultat)






